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«Fotokunst will raus aus der Nische” - so hieB es zur Kunstmesse art Karlsruhe 2016. Dem Publikum und
der Presse war eine Verdnderung des Marktes aufgefallen, die sich schon seit Jahren abzeichnete und nun
ihre Ausbreitung und &ffentliche Aufmerksamkeit findet: Die Fotografie erobert langsam, aber sicher den
Kunstmarkt. Fotografen, Fotobegeisterte und angehende Sammler miissen diese neuen Tendenzen des
Marktes beobachten und verstehen, damit sie richtig handeln und nicht aufs falsche Pferd setzen.
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U m Preise und Preisentwicklungen nach-
zuvollziehen, muss man die Dimensio-
nen des Kunstmarktes kennen und wie sich
darin der Markt fur Fotografie bewegt. Auf
dem Kunstmarkt werden Kunstwerke und
Kunstgegenstande wie Gemalde, Installatio-
nen oder Plastiken gehandelt. Weltweit belief
sich der Wert der Verkdufe im Jahr 2015 auf
rund 57,3 Milliarden Euro (Quelle: statista -
Statistik Pool). Laut Angaben zur Umsatzent-
wicklung wurden 2014 in Deutschland schét-
zungsweise 2,4 Milliarden Euro mit Kunstwer-
ken erwirtschaftet.

Wenn wir davon ausgehen, dass weltweit
der Anteil der Fotografie am Kunstmarkt nur
knapp flnf Prozent betrdgt (Quelle Artprice),
in Deutschland etwa drei Prozent, dann
wirde hier der Markt fur Fotografie etwa 60
Millionen Euro ausmachen (der Umsatz im
ersten Halbjahr ging um etwa 15 % zurlick).
Auch wenn diese Zahlen zundchst hoch er-
scheinen, verglichen mit anderen Markten
sind dies die sprichwortlichen ,Peanuts”. Laut
aktuell veroffentlichten Zahlen des Bundes-
ministeriums der Finanzen haben beispiels-
weise deutsche Sportwettenanbieter im Jahr
2014 einen Umsatz von Uber 4,5 Milliarden
Euro verbucht und alleine eine Summe von
226 Millionen Euro aus der Wettsteuer an den
Fiskus abgefuhrt.

2016 wurde in einer Auktion bei Sotheby’s
fur ein Gemaélde des im Alter von nur 27 Jah-
ren verstorbenen Jean-Michael Basquiat Gber
44 Millionen Euro, in 2015 fir ein Picasso-Ge-
maélde Uber 142 Millionen oder fiir ein Roth-
ko-Gemélde Uber 65 Millionen Euro gezahlt.
Ein Warhol-Gemalde brachte 2013 Uber 70
Millionen Euro. Diese Ergebnisse wundern
nur noch wenige und der Wert des Kunst-
werks wird im Allgemeinen nicht mehr hin-
terfragt.

Aber wie verhdlt es sich nun mit Werken
von Henry Cartier-Bresson, Elliott Erwitt,
Bruce Davidson, Marc Riboud oder André
Kertesz, deren Fotografien langst im visuellen
Gedéchtnis unserer Zeit angekommen sind?
Auf dem Kunstmarkt werden Arbeiten dieser
renommierten Kiinstler meist erheblich preis-
werter gehandelt als Arbeiten von Zeitgenos-
sen wie Andy Warhol oder Roy Lichtenstein.
Und dies, obwohl einige ihrer Bilder zu lko-
nen geworden sind.

Fotografie erobert den Markt

Unter den Fotografen gibt es wenige Auser-
wahlte, deren Werke auf dem Kunst- und
Auktionsmarkt spektakulédre Preise erzielen.
Wer beispielsweise ein Werk von Andreas
Gursky erwerben mochte, muss tief in die Ta-
sche greifen. Das abgesehen von der umstrit-
tenen Auktion rund um das Bild ,Phantom”
von Peter Lik teuerste Foto der Welt, ,Rhein
II”, stammt von ihm und ist ftr 4 Millionen
Dollar unter den Hammer gekommen. Auch
Arbeiten von Cindy Sherman (,Untitled #96"
fur 2,5 Mio.) oder Jeff Wall (,Dead Troops
Talk” fuir 3,2 Mio.) werden heil3 gehandelt. Im
Vergleich zum Ubrigen Kunstmarkt fallt auf,
dass diese hohen Preise nur bei zeitgendssi-
scher Fotografie erzielt werden.

Diese zeitgendssischen Fotografen wer-
den in Kunstgalerien, Kunstmuseen, Kunst-
auktionen oder in Kunstmagazinen prasen-
tiert. Der plakativ eingesetzte Begriff der
+Kunst” fallt hier deutlich ins Auge. Die Fo-
tografen werden in den Kontext der traditio-
nelleren Medien wie der Malerei und Skulp-
tur gestellt, was ein Umdenken und eine
verdnderte Wahrnehmung der Fotografien
bewirkt. Sie werden zu ,Kunst” erhoben und
erzielen dementsprechend ganz andere

Preise als Fotografen, die sich ohne diesen
Kontext behaupten mussten und mdissen.
Diese Etikettierung deutet schon an, dass
neben der Verbreitung von Fotografie im
Kunstkontext noch eine andere existiert. So
gibt es bis heute Galerien, Museen, Auktio-
nen und monatliche Publikationen, die sich
ausschlieBlich auf das Medium Fotografie
spezialisiert haben.

Um die Stromungen des heutigen Mark-
tes zu verstehen, lohnt ein Blick in die Ver-
gangenheit, auf den langwierigen Kampf der
Fotografie um ihren verdienten Platz auf den
Kunstmarkt. Fotografie hat im Kunstmarkt
erst eine kurze Geschichte. Alfred Stieglitz
und Edward Steichen eroffneten 1905 in New
York die erste Galerie fur Fotografie und
nannten sie ,291". In den 30er- und 40er-Jah-
ren zeigte Julien Levy Fotografien in seiner
New Yorker Galerie und in den 50er-Jahren
Helen Gee mit ihrer Galerie im Greenwich
Coffeehouse. Sie stellte Meister wie Paul
Strand, Robert Frank oder Imogen Cunning-
ham zu Preisen von etwa 15 Dollar aus.

Aber sowohl Julien Levy als auch Helen
Gee hatten nur geringen kommerziellen Er-
folg. Nachdem der legenddre Lee Witkin
seine Galerie in New York 1969 und der
Kunsthandler Harry Lunn seine Galerie fiir
Fotografie 1970 in Washington eroffneten,
griindeten sich, durch dessen Erfolge ermu-
tigt, in New York bis 1979 uber 20 Galerien
fur Fotografie. Fur die Fotografen waren Aus-
stellungen in diesen Galerien ein Novum, da
nun ihre Arbeiten auch als Einzelstlicke ge-
handelt und nicht nur als reine Auftragsarbei-
ten fur Zeitschriften angesehen wurden, die
nach Erscheinen der Printmagazine wieder in
den Archiven verschwanden.

Heute befinden sich international flihren-
de Galerien fur Fotografie in New York,
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darunter Edwynn Houk, Howard Greenberg
und Throckmorton, die ihre seit 1980/1981
betreiben. In Europa 6ffnete Anna Auer in
den 60er-Jahren in Wien die erste Fotogalerie
und erst in den 70er-Jahren folgten Galerien
wie die Galerie Wilde (bis 1985) in K&ln, die
Galerie ,Lichttropfen” 1974 in Aachen und
spater, 1979, Kicken-Pauseback. Agathe Gail-
lard eréffnete die erste Galerie in Frankreich,
in Paris, 1975. Die in focus Galerie, vom Autor
1990 in KoIn gegriindet, ist inzwischen Kélns
alteste, privat geftihrte Galerie mit einem
kontinuierlichen Ausstellungsprogramm aus-
schlie8lich mit Fotografie.

Es gibt eine hohe Fluktuation. Jedes Jahr
werden neue Galerien eréffnet, andere ver-
schwinden vom Markt. Erst wenn eine Galerie
funf bis sieben Jahre Uberstanden hat, hat sie
gute Perspektiven, langerfristig am Markt teil-
zunehmen. Der Grund liegt darin, dass bis zu
diesem Zeitraum das Finanzamt negative Ge-
schéftsabschlisse als Anlaufschwierigkeiten
zuldsst, danach aber muss eine Galerie die
Gewinnzone erreichen.

Bei Befragungen von Uber 700 Handlern
gaben 54 Prozent der Galeristen an, dass ihr
Jahresumsatz bei 50.000-500.000 Euro liege,
32 Prozent gaben an, dass ihr Umsatz bei
17.500-50.000 Euro liege und ein weiterer
zweistelliger Prozentsatz setzte weniger als
17.500 Euro (Quelle ,Handbuch Kunstmarkt —
Akteure, Management und Vermittlung”). Der
Umesatz sagt natrlich wenig iber die Gewinne
aus, da Galerien hohe Kosten tragen miissen
zum Beispiel fir Mieten, Personal, Offentlich-
keitsarbeit, es fallen 19 Prozent Mehrwertsteu-
er an, sowie weitere Abgaben wie flr die Kiinst-
lersozialkasse oder die Folgerechtsabgabe und
nicht zuletzt auch der Anteil fiir die Kinstler.

Die erste Auktion fur Fotografie wurde 1971
von Sotheby’s abgehalten. Zuerst nur mit his-
torischen Fotografien aus dem 19. Jahrhundert
und dazugehdrigem Equipment, gehérte eine
Auktion im Jahre 1975 desselben Hauses zu
den Pionierleistungen im Auktionsgeschéft fiir
Fotografie. [hr Titel war ,Important 19th and
20th Century Photographs”. Zum ersten Mal
wurde Fotografie aus dem 20. Jahrhundert in
einer 6ffentlichen Auktion gewtrdigt.

Als unangefochtenen Vorreiter, die Foto-
grafie in Deutschland einer breiten Offentlich-
keit vorzustellen, gilt Prof. L. Fritz Gruber:
Schon 1950 griindete er die Bilderschauen
der Photokina. Bis heute zdhlen diese groB-
artigen Ausstellungen zu den Meilensteinen
zur Etablierung der Fotografie in Deutschland.
Ein weiterer wichtiger Protagonist in Deutsch-
land im Kunstkontext und fiir die Musealisie-
rung des Mediums war und ist Prof. Klaus
Honnef, der schon 1977 in der von ihm mit-
verantworteten Documenta X! erstmals auch
der konventionellen Fotografie ein Forum bot
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Bild: Gilbert Garcin, courtesy in focus Galerie, KéIn

Gilbert Garcin ist Regisseur, Biihnenbauer
und Fotograf seiner Inszenierungen und auch der Hauptprotagonist seiner Bilder.
Es gibt kaum ein Foto von Garcin, auf dem er nicht zu sehen ist. Stilisiert zu einer
Allerweltsfigur in der Tradition eines bieder-komischen Monsieur Hulot, durchlauft
Garcin seine eigenen Odyssee, in der Gesellschaftskritik, Humor und eine starke
Sensibilitat fiir alltagliche Geschichten bestimmend sind. ,Hinter meinen Bildern
liegen aber keine zu Ende geschriebenen Geschichten®”, betont der Kiinstler,

«ich versuche lediglich Rdume zu schaffen, in die der Betrachter seine eigenen
Vorstellungen projizieren und sein eigenes Abenteuer erfinden kann.”
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Bild: Susan Dobson, courtesy in focus Galerie, K&In
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und seither mit zahlreichen Ausstellungen
und Schriften die Fotografie einem gréBeren
Publikum nahebrachte (den Beitrag von Klaus
Honnef ,Wie aus Fotografie Kunst wurde” fin-
den Sie in c't Fotografie 4/2013).

Mit Festivals, Auktionen, Ausstellungen und
Messen scheint die Fotografie jetzt endgultig
als anerkanntes Medium im 21. Jahrhundert
angelangt zu sein. Der Fotomarkt ist ein viel-
versprechender und florierender Sektor der
heutigen Kunstwirtschaft nimmt immer mehr
an Bedeutung zu. Noch belduft sich der Anteil
der Fotografie im weltweiten Kunst- und Auk-
tionshandel jedoch wie gesagt nur auf knappe
4 Prozent, bei Umsétzen, die zu 85 Prozent

unter 10.000 Euro liegen. Diese merkantile Ge-
samttendenz beobachte ich auch im tdglichen
Galeriegeschéft, in dem etwa 90 Prozent des
Umsatzes in einer Preisspanne im mittleren
Segment zwischen 1000 und 10.000 Euro liegt.

Das gute Bild und sein Weg
in den Sammlermarkt

»Was ist ein gutes Foto?”, ,Wie schdtze ich den
Wert einer Fotografie Uberhaupt ein?”,
+Warum sollte ich eine Fotografie erstehen
oder sogar eine fotografische Sammlung auf-
bauen?” oder auch ,Wenn ich mich zum Kauf

Thomas Kellner (D), 40#24, New York, Times Square at Night, 2003, kiinstlerisch
konzeptionelle Fotografie, Genre Architektur: Von der experimentellen Lochkamera-
fotografie, mit der Kellner von 1989 bis 1998 arbeitete, wechselte er zu einer Spiegel-
reflexkamera und entwickelte seine neue und unverwechselbare Bildsprache. Der
international erfolgreiche Kiinstler fotografierte seit 1997 zunéchst die europdischen
und seit einigen Jahren weltweit die wichtigsten Monumente. Jedes Bild besteht aus
einem Kontaktbogen eines oder mehrerer Filme. Die einzelnen Kontakte
dekonstruieren die Architektur, die wir in unserer Wahrnehmung wieder
zusammensetzen. Die Gebdude scheinen zerbrochen, zu tanzen und erinnern uns an
die Verletzbarkeit unserer kulturellen Werte und Schépfungen.

Bild: Thomas Kellner, courtesy in focus Galerie, KéIn

Susan Dobson (CDN),
Smart Centre, #3,
2008, kiinstlerisch
konzeptionelle
Fotografie, Genre
Architelctur: Hier
zeigt Susan Dobson
die amerikanischen
Einzelhandels-
geschéfte vor einem
blauen Himmel und
vor riesigen
verlassenen
Parkplatzen.

Die Fassaden der
Geschafte werden
digital grau aus-
gefiillt und somit
ohne ihre Reklamen
auf die reine
Architektur, die
meist von kurzer
Lebensdauer und
auswechselbar ist,
reduziert.
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René Groebli verelnt das Romantische in der Fotografle mit dem Visionaren des
Technikers, des Modernisten. Groebli wollte fotografieren, was nicht greifbar ist:
Bewegung, Dynamik und Geschwindigkeit. Das hat er bei ,Magie der Schiene”
umgesetzt, einem wegweisenden Fotoessay von 1949, der in einem Zusammenspiel von
Rauch, Geruch, Landschaft, Romantik und Stimmung die franzdsische Dampfeisenbahn
als Symbol der Kraft versinnbildlicht. Gefiihle spielen in ,Das Auge der Liebe” von
1953, einem fotografischen Liebesgedicht voll zeitloser Poesie, die Hauptrolle.

entschlieBe, wie finde ich die Vor- und Nach-
teile der unterschiedlichen Anlaufstellen he-
raus?” gehdren zu den Fragen, die uns am
haufigsten gestellt werden. Bis weit in die
80er-Jahre hinein wurden Fotografien tber-
wiegend fir Publikationszwecke gefertigt. Sie
galten als Gebrauchsfotos und dienten dazu,
einem Publikum mittels Zeitschriften entfern-
te Lander und fremde Kulturen naherzubrin-
gen, Uber Politik- und Zeitgeschehnisse zu be-
richten oder das Publikum zu verfiihren, neue
Mode oder andere Produkte zu erwerben.

Von diesen ,Gebrauchsfotos” schaffte es
nur ein geringer Teil den Transfer in die Mu-
seen und in die Galerien. Seit den 80er-Jah-
ren entwickelte sich der Bereich, in dem die
Fotografie als kiinstlerisches Ausdrucksmittel
genutzt wird. Rlckblickend sind viele Arbei-
ten, die vom Fotografen selber gar nicht als
Kunst- oder Sammelobjekt erstellt wurden,
spater als Kunst und als sammelwirdig aner-
kannt worden.
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Kuinstler entdeckten das Medium Fotogra-
fie in bedeutsamerem Mal3e erst in den 20er-
und 30er-Jahren des vergangenen Jahrhun-
derts, zum Beispiel die Kiinstler des ,Bauhaus”
wie Herbert Bayer, der ,Neuen Sachlichkeit”
mit August Sander oder die Russischen Kon-
struktivisten wie El Lissitzky. In den 80er-Jah-
ren wurde die Fotografie durch Kinstler wie
Klauke und Polke verstdrkt in die Kunstpro-
duktion einbezogen. Und in den 90er-Jahren
erlangte die Fotografie in Deutschland ihren
endgultigen Durchbruch im Kunstkontext
durch Bernd und Hilla Becher, als Begriinder
der ,Disseldorfer Schule”.

Bernd und Hilla Becher, die tber viele
Jahre eine Serie von Industriedenkmalern fo-
tografierten, gelten als ein Beispiel fir kiinst-
lerisch-konzeptuelle Fotografen. Die Kon-
zeptkunst ist ein Zweig der Kunst, der sich in
den 60er-Jahren des letzten Jahrhunderts
entwickelte. Neben der Malerei hielt diese
Idee auch in der Fotografie Einzug. In der

Bild: René Groebli, courtesy in focus Galerie, Kéin

Konzeptkunst hat die Ausfihrung des Kunst-
werks eine untergeordnete Bedeutung. Im
Vordergrund stehen die Idee und das Kon-
zept, dabei werden beide fur die kiinstleri-
sche Arbeit als gleichwertig erachtet. Ziele
der konzeptionellen Fotografie kénnen die
Einbeziehung des Betrachters oder das Hin-
terfragen gewohnter Sichtweisen sein. Hau-
fig werden Arbeiten als Serien angelegt.
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Die Schiiler der Dusseldorfer Schule produ-
zierten grof3formatige Farbfotografien, die in
dieser Dimension bis dahin noch nicht existiert
hatten. Zuvor war dies technisch unmaglich,
aber nun legte das den Grundstein fiir den Fo-
tokunstmarkt, wie wir ihn heute kennen.

Auf die Frage, was Kunst oder was ein gutes
Bild ist, wird man wohl von vielen Menschen
unterschiedliche Antworten erhalten. Als gutes
Foto bezeichne ich ein Foto, das den Betrach-
ter visuell und emotional anspricht und faszi-
niert. Es ist ein Bild, das man immer wieder an-
sehen kann, bei dem man stets eine neue Fa-
cette entdeckt. Es ist oft ein Foto, das die Zeit
spiegelt, in der es entstand, auch wenn es
durchaus etwas Zeitloses haben kann. Wenn
nun ein groBeres Publikum dies dhnlich sieht,
wird aus einem guten Foto Kunst — manchmal
auch erst Jahre oder Jahrzehnte spater.

Die Bildidee und die gelungene Umset-
zung der Bildidee durch einen Fotografen
beziehungsweise Kiinstler ist entscheidend.
Egal, ob es sich um ein Konzept, eine Serie
oder um ein Einzelbild handelt, wichtig ist,
dass der Betrachter in den Bann des Bildes
gezogen wird, dass das Bild eine Geschichte
erzahlt und Aussagen ins Zeitlose umgewan-
delt werden. Wenn der Kinstler dabei noch
einen eigenen unverwechselbaren Stil entwi-
ckelt, dann hat er gute Chancen, in der Of-
fentlichkeit wahrgenommen und auf dem
Markt gehandelt zu werden.

Wege der Vermarktung - Wo
finde ich eine gute Fotografie?

Die Vermarktungswege muss jeder poten-
zielle Kaufer einer Arbeit genauso kennen wie

das Wissen Gber Qualitdt und Wert eines Wer-
kes. Um junge Fotografen zu entdecken, etab-
lierte Positionen zu bewundern oder um ein-
fach mal einen frischen Blick auf das Medium
zu gewinnen, lohnt sich der Weg in eine Gale-
rie, die Fotografen vertritt. Galeristen konnen
als Entdecker gesehen werden: Sie arbeiten
eng mit den Kiinstlern zusammen, durchsté-
bern deren Archive und treffen eine adéquate
Auswahl der Arbeiten, um sie in ihren Rdum-
lichkeiten der Offentlichkeit zu présentieren.
Die Offentlichkeit ist unerldsslich fir den
Kunstler, da diese ihm den Weg in den Markt-
kreislauf eroffnet. Eine Galerie kann ein Netz-
werk zu anderen Institutionen oder zu wichti-
gen Kontakten vorweisen, die flr den berufli-
chen Erfolg eines Kuinstlers ausschlaggebend
sind. Ein Galerist kann jedoch insbesondere bei
jungen Kuinstlern auch die Funktion eines

c't Digitale Fotografie 02/2017



Hans-Jiirgen Raabe (D), #462, Kap
Verden, 2015, Fine-Art-Pigment-Print,
kiinstlerisch konzeptionelle Fotografie,
Genre Portrait: In Raabes Projekt ,,990
Faces” steht das Antlitz des Menschen
im Focus. Raabe sucht Orte auf, an
denen sich unsere Zeit in
archetypischer Weise verdichtet. Dort
entstehen jeweils 30 Aufnahmen, 33
Serien sind in Planung (deshalb 990
Faces). Das Provozierende ist stille
Alitaglichkeit, das scheinbar Nicht-
Besondere. Inmitten einer nie
dagewesenen Flut sich selbst
reproduzierender Bilder begibt sich
Raabe auf die Suche nach dem
Grundsatzlichen. Was sich da formt, ist
eine fotografische Welterzahlung, die
gedanklich, kiinstlerisch und
konzeptionell eigene Wege geht.

Bild: Hans-Jiirgen Raabe, courtesy in focus Galerie, K5In
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Arno R. Minkkinen (FIN/USA), Laurence Daydreaming, Gozo, Malta, 2002, Ed 25,
Silbergelatine, kiinstlerisch konzeptionelle Fotografie, Genre Selbstportrét/Landschaft:
Arno Rafael Minkkinen ist ein finnisch-amerikanischer Fotograf, Dozent, Kurator und
Journalist, der in iiber 120 Einzel- und iiber 200 Gruppenausstellungen weltweit in
Galerien und Museen zu sehen war. Seit mehr als 40 Jahren setzt er fotografisch in
erster Linie seinen Korper ein, um surrealistische Ansichten des Menschen und der Natur
ins Bild zu setzen. Mit seinen frappierenden Natur- und Kérperstudien, lotet Minkkinen
das Verhaltnis von Mensch und Natur auf originelle und durchaus auch amiisante Weise
aus. Der Kiinstler spielt mit Formen und mit GroBenverhéltnissen und hélt seine
Kreationen in faszinierenden SchwarzweiB-Fotografien fest.

Mentors Gbernehmen, der ihn jahrelang be-
gleitet, fordert und ihn auf dem Markt etabliert.

Die in focus Galerie hat in Uber 25 Jahren
mehr als 150 Ausstellungen in eigenen Gale-
rierdumen als auch in kuratierten Ausstellun-
gen in verschiedenen internationalen Aus-
stellungsorten durchgefiihrt und diverse Bu-
cher und Kataloge zu den Ausstellungen he-
rausgebracht. Das Programm besteht aus
einer Auswahl international berithmter und
etablierter Fotografen und noch nicht auf
dem Markt gefestigten Talenten, die meist
liber viele Jahre begleitet werden.

Diese Mischung war und ist fiir die Galerie
wirtschaftlich absolut Giberlebensnotwendig,
denn der Verkauf teurerer Arbeiten der be-
rihmten Fotografen finanziert die Ausstel-
lungstatigkeiten und die Forderung der
noch nicht etablierten Fotografen. Denn es
hat sich gezeigt, dass es ein langer Weg ist,
bis Arbeiten unbekannter oder wenig be-
kannter Knstler erworben werden. Sammler
warten oft ab und wollen wissen, in welche
Richtung die Entwicklung eines Fotografen
geht. Wenn nicht diverse Teilnahmen in Aus-
stellungen und Verdffentlichungen in Publi-
kationen und Presseberichte vorliegen, ist
die Nachfrage nach einer neuen Position nur
sehr gering.

Eine langjahrig geflihrte Galerie hat in der
Regel einen eigenen Besucher- und Sammler-

kreis. Diese Sammler sind durchaus sehr treu
und lassen sich in ihrer Sammlungsgestaltung
oft durch ihren Galeristen beraten. Der sehr
kleine Markt fiir Fotografie wird auch dadurch
gekennzeichnet, dass Ausstellungen mit Fo-
tografie oft groen Besucherzuspruch und
viel Lob und Resonanz in der Presse erfahren,
Verkéufe sich jedoch tiberwiegend im schon
vorhandenen Sammlerkreis ergeben.

Ein Laufpublikum, die bei einem Besuch
ein Bild so toll fanden, dass sie es sofort ge-
kauft haben, haben wir in Gber 25 Jahren nur
ganz selten erlebt. Etwa 50 bis 60 Prozent der
verkauften Arbeiten gehen in das Ausland,
meist in europdische Lander oder nach Ame-
rika. 20 bis 25 Prozente der Verkdufe bleiben
in K6In oder im direkten Umland und weitere
15 bis 20 Prozent der Verkaufe verteilen sich
auf den Rest von Deutschland. Um Interes-
senten im Ausland zu erreichen, ist eine aus-
fuhrliche, gut gemachte, eigene Webseite
unverzichtbar.

2003 stellte Lumas von Avenso ein neues
Galeriekonzept unter dem Namen ,Editions-
galerie” der Offentlichkeit vor. Darunter ver-
stehen die Macher ein groBes Angebot an
Fotografien in hoheren Auflagen (also Edi-
tionen). Inzwischen gibt es verschiedene
Anbieter von Fotografie in limitierten Aufla-
gen, die sich meist zwischen 100 und 600
Euro bewegen und so Fotokunst einer brei-



Fotokunst kaufen

teren Bevdlkerungsschicht zuganglich ma-
chen wollen.

Im Angebot der Editionsgalerien kénnen
sich einerseits Reproduktionen oder posthu-
me Prints in Zusammenarbeit mit den Nach-
lassverwaltern der Fotoklassiker befinden,
zum Beispiel von Kiinstlern wie Man Ray,
Eadweard Muybridge, Walker Evans oder
Lazl6 Moholy-Nagy in meist offenen, nicht li-
mitierten Editionen. Andererseits gibt es
dort auch ein grof3es Spektrum an zeitge-
néssischer Fotokunst, die stark nach dem
Gesichtspunkt der Massentauglichkeit aus-
gewadhlt wird. Offene Editionen und hohe
Auflagen von in der Regel 75 bis 250 Exem-
plaren sollen eine mdéglichst breite Kaufer-
schicht ansprechen.

Diese Unternehmen bieten ihren Kunden
Bilder mit Aussicht auf Wertsteigerung am

Liebe: Elliott Erwitt zahlt
zu den berithmtesten noch lebenden
Fotografen der Welt. Er findet im
Alltaglichen das Verschmitzte, das
Ironische, das Humorvolle und das
Nachdenkliche. Gerade diese
Fotografien katapultierten Erwitt

in den Himmel der Kunstfotografen.
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Kunstmarkt an. Dies ist jedoch Uiberaus spe-
kulativ und sehr unwahrscheinlich, denn bis-
her hat sich im Sekunddrmarkt noch kein In-
teresse an diesen Arbeiten abgezeichnet.
Kéufer, die gerne eine schone Fotografie be-
sitzen mochten, aber darlber hinaus keine
Anspriiche an eine Werthaltigkeit setzen
oder gar eine richtige Sammlung aufbauen
mochten, sind jedoch mit den Angeboten
von Editionsgalerien gut versorgt.

Eine lohnenswerte Plattform fur Interes-
sierte sind Kunstmessen, bei denen der Gale-
rist unter seinen Kunstlern einige auswabhlt,
die er in den Fokus der Aufmerksamkeit des
Publikums und der Presse setzen mochte.
Eine solche tempordre Prasentation des Gale-
rieprogramms kann meist als reprdsentativ
gesehen werden, da sich die unterschiedli-
chen Galerien auf einer Kunstmesse mit ihren
Kiinstlern schmiicken wollen. Eine Kunstmes-
se in Deutschland, die sich ausschlielich der
Fotografie widmet, ist uns nicht bekannt, je-
doch gibt es eine steigende Prasenz des
immer noch jungen Mediums auf etablierten
Messen, wie beispielsweise auf der Art Karls-
ruhe, der Art Cologne oder der Medienmesse
C.AR.in Essen.

hatte bereits 1963 eine Einzelausstellung im MoMA,
Genre Journalismus. Seine Sympathie gilt den
Menschen. Seine typischen Motive sind die
Benachteiligten, die Erniedrigten, die Verwundeten
und wie sie in stolzer Hinnahme der Umstande leben.
In seinen Serien (iber einen Circusclown, einer
StraBengang in Brooklyn, iiber schwarze Amerikaner
zwischen 1962 und 1965 und inshesondere in der
Serie East 100th Street betritt der Betrachter Welten,
die ihm vorher verschlossen waren.

Als Pflichtprogramm fiir den Fotografen
und den Fotografiebegeisterten gilt die Foto-
messe Paris Photo, die seit 1997 jdhrlich aus-
gerichtet wird, und auch die AIPAD in New
York. Gegriindet 1976 in Kollaboration mit Fo-
togalerien, préasentiert diese Messe jeden
Frihling in New York die groflen Klassiker
sowie auch die neueren Tendenzen des Foto-
marktes. Flr den Betrachter haben solche
Messen den einmaligen Vorteil der Vergleich-
barkeit und der Markttransparenz: Galerien
aus aller Welt treffen hier aufeinander, auf der
Suche nach neuen Kauferschichten. Zudem lo-
cken Kunstmessen auch mit ihrem Eventcha-

ian, |
C-Pri e Cindy Sherman,
unter anderem bekannt durch ihre Rollen-
und Maskenspiele, wird hier ohne Maske
und ungeschminkt mit geschlossenen Augen
dargestellt. Abe Frajndlich wurde zu einem
der beriihmtesten Portratfotografen des
JCreative life of the 20th century”.
Prominente Kiinstler, Autoren, Musiker
lieBen sich von ihm fotografieren. In
Deutschland wurde er vor allem durch seine
Portrat-Reportagen im Magazin der
«Frankfurter Allgemeinen Zeitung” bekannt.

Bild: Bruce Davidson, courtesy in focus Galerie, K&In

rakter, sodass zahlreiche Workshops, Vortrage
oder Fiihrungen die Messetage begleiten.

Mitbieten in der Kunstauktion

Ein anderes Event ist die Teilnahme an einer
Auktion. Im Auktionshaus als Institution des
Sekunddrmarktes finden sich fast ausschlief3-
lich Werke, die bereits etabliert und Teil des
Marktkreislaufes sind. Die den Markt beherr-
schenden Hauser sind Sotheby’s — mit einem
jahrlichen Umsatz von fast finf Milliarden
Dollar (Stand: 2015) — und das Auktionshaus
Christie’s, das im selben Jahr mit einem Um-
satz von 4,5 Milliarden Dollar seinem Vorrei-
ter nur knapp folgte. Konkurrenz bekommen
die beiden H&user durch Phillipps, Swann
Auctions, Heritage Auctions und Bonhams.
Auch die Fotografie ist zahlreich vertreten,
sodass fast alle Auktionshauser inzwischen
eigene Fotografie-Abteilungen unterhalten.
In Berlin gibt es gleich zwei gréf3ere Hauser,
die sich ganz der Fotografie widmen: Grise-
bach und Bassenge bieten hier regelmaBig
qualitatvolle Fotografien zum Erwerb an. Auf-
grund dieser Marktlage muss auch die Aussa-
ge, die in der Ausgabe 6/16 der Zeitschrift
Photonews stand, in Deutschland schwéche-
le der Handel mit Fotografie in Auktionen,
differenzierter betrachtet werden.
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